
 

 

 
MEMORANDUM    

 
PARA:   GERENTES Y SUBGERENTES DE SUCURSALES 
DE:  MIGUEL QUIJANO 

ASUNTO: Campana promocional Fortuna 14 

FECHA:    22 de Noviembre de 2011 

______________________________________  
 
 
Hace unos días se comunico el inicio de la campana promocional de relanzamiento de 

cigarros Fortuna 14. Se ha acordado con nuestro proveedor Philip Morris las siguientes acciones 
en apoyo de esta campana. 

 
1.- Se colocaran dos cajetillas (una Roja y  una Azul) de cigarros Fortuna 14 sobre el 

scanner sujetados en la base de la cajetilla con un Tape. Estas cajetillas deben tener colocada 
una cenefa indicando el precio ya que es uno de los objetivos principales, que el consumidor 
conozca el precio del producto. 

 
2.- Colocación de un colgante de Fortuna 14 con el precio el cual sustituye al  colgante 

de Raleigh. Es importante recalcar que debe ser retirado el de Raleigh a fin de evitar la 
contaminación visual al tener varios colgantes. 

 
3.- La charola de promociones del Tobacco Center (en el exhibidor de Cigarros entre los 

carriles y el “copete” con el grafico) colocar los paquetes y cajetillas de Fortuna 14 en sus dos 
presentaciones. 

 
4.- Colocar cajetillas de Fortuna 14 en los portacajetillas del “copete” con el grafico del 

exhibidor de cigarros. Para reforzar la comunicación el cliente, colocarle una cenefa a cada 
cajetilla. 

 
5.- Los promotores de Philip Morris acudirán a cada tienda a colocar un tapete o 

“manteleta” con la publicidad de Fortuna 14 la cual ira colocado en el checkout (mostrador) para 
que pueda ser vista por el cliente al momento de pagar sus artículos. La manteleta contiene 
pagamento para ser sujetada al mostrador, NO se usara el pegamento para evitar daño al 
mueble de la tienda, solo será sobrepuesto por lo que les solicito le recomienden a sus cajeros el 
cuidado de este material. La manteleta NO aplica para Superette. 

 
Por favor les solicito le brinden las facilidades a personal de nuestro proveedor Philip 

Morris para la ejecución de sus tareas y colocación de producto en los espacios definidos. 
  
Cualquier duda o aclaración su supervisor podrá orientarle. 

 
 
Miguel A. Quijano 
Subgerente de Operaciones ADF 

 
 


